INTERVIU CU WILHELM SCHUSTER,
MEMBRU BIOCOOP SIBIU!!

Liliana Focal?!

Rezumat

Acest interviu a fost realizat in cadrul Conferintei Economia sociald - model
inovator pentru promovarea incluziunii active a persoanelor defavorizate care
s-a desfasurat In perioada 12-14 octombrie 2012 in Bucuresti si a reunit ini-
tiatori si promotori ai activitatilor de economie sociala din Romania si alte
state europene.

Wilhelm Schuster este membru BIOCOOP si isi desfasoara activitatea in co-
muna Mosna, judetul Sibiu. Acesta detine o ferma ecologica in cadrul careia
lucreaza impreuna cu familia si are ca obiect de activitate comercializarea de
produse organice regionale. Experienta domnului Wilhelm Schuster este
complexa datorita participarii la numeroase intalniri si schimburi de ex-
perienta ale fermierilor organizate in Europa si Statele Unite ale Americii.!

In cadrul acestui interviu domnul Wilhelm Schuster a prezentat succint co-
operativa comerciala BIOCOOP puniand accentul pe aspecte precum: scopul
infiintarii cooperativei, principalele realizari, obstacolele intampinate pe
parcursul derularii activitatii si modalitatile de promovare a cooperativelor in
general. Domnul Schuster apreciaza ca BIOCOOP poate fi considerat un model
de succes pentru economia sociala romaneasca si recomanda consumatorilor
sa cumpere cu incredere produse organice regionale.

Cuvinte cheie: cooperativd, comert organic,
produse traditionale, gospoddrie deschisd

(11 BIOCOOP Sibiu este o cooperativa comerciald cu structura democratica alcatuita din 13
ferme din judetul Sibiu si are ca obiect de activitate comertul cu produse organice regionale. De
asemenea, BIOCOOP urmadreste sd sprijine activitatea producatorilor organici si sa creasca
gradul de constientizare al consumatorilor prin exemple de marketing organic regional.

(21 Psiholog, Coordonator proiect in cadrul Asociatiei Alternative Sociale, Str. Cuza-Voda nr.
8A; Tel.: +40 733 955 119; E-mail: lilianafoca@alternativesociale.ro

(3] http://www.ecoruralis.ro/web/ro/Despre_noi/Membri/, accesat la data 30.03.2012
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1. Din ce an va desfasurati activitatea in domeniul
economiei sociale in cadrul cooperativei?

W.S. Informal, activitatea noastra a inceput in 2004, iar din 2006 ne-
am institutionalizat sub forma de cooperativa. Ne-am dat seama ca noi
eram, de fapt, o cooperativa si am ajuns la concluzia ca nu are rost sa ne
facem asociatie non-profit, SRL sau PFA deoarece nu doream sa inter-
mediem intre tarani si consumatori. Scopul nostru era sa functionam in
cadrul unei cooperative astfel Incat taranul sa-si poata desfasura acti-
vitatea agricola asa cum au facut-o generatiile anterioare fara a fi nevoit
si se autorizeze. In cele din urmi am ajuns la concluzia ci cea mai buni
forma de organizare este cooperativa: o structura democratica bazata
pe principiul fundamental ,omul si votul” in cadrul careia niste per-
soane fizice se aduna si 1si valorifica propriile produse taranesti.

2. Considerati ca Legea nr. 1/2005 este suficienta pen-
tru sustinerea activitatii cooperativelor?

W.S. Nu cred ca este suficientd, dar legea poate fi folosita ca o unealta
buna in economie. De exemplu, eu nu am cunostinte si experienta in
lucrul cu persoanele cu dizabilitati si ma refer aici mai ales la atelierele
protejate. Tot ce-am putut face a fost sa le recomand oamenilor din
aceastd categorie si-si deschidi cooperative si si producd bunuri. In
fond asta inseamna economie: sa poti sa muncesti si sa-ti aduci contri-
butia pentru a obtine un produs.

3. Care sunt principalele realizari pe care dumneavoas-
tra le-ati avut in cadrul cooperativei?

W.S. Pentru mine ca taran, membru al BIOCOOP, cooperativa a fost
ca o trambulind sau ca o vitrind pentru ca m-a ajutat sa ma lansez.
Actualmente eu nu mai contribui foarte mult la BIOCOOP deoarece vand
totul direct de acasa, dar pot exista de asemenea situatii cand taranul
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ramane membru in cadrul cooperativei si participa la procesul deci-
zional deoarece nu este neaparat interesat sa-si deschida gospodaria
pentru cumparator. Cert este ca, in cazul meu, BIOCOOP a jucat un rol
esential si a fost ca o rampa de lansare pentru produsele mele.

4. Care au fost obstacolele pe care le-ati intampinat in
activitatea dumneavoastra?

W.S. O prima problema pe care am avut-o, mai ales la Tnceputul
activitatii noastre, se refera la confuzia frecventa legata de S.C. care
provine de la societate cooperativa si nu de la societate comerciala.

Apoi, in 2006 de cand am inceput activitatea, nimeni nu stia cum se
tine contabilitatea la o cooperativa si a fost dificil pana am reusit sa
gdsim persoana potrivitid pentru acest post. In momentul de fati inci
primim solicitari din partea celor care lucreaza in alte cooperative pe
care contabilul nostru le rezolva.

Si nu in cele din urma, suntem nemultumiti de faptul c3, desi noi sun-
tem pionierii cooperativei si am muncit mult pentru a ajunge la acest
nivel (ne-am documentat, am identificat legea care ne-ar fi putut ajuta
sa ne organizam, ne-am consultat si am pus bazele acestui model) efor-
tul nostru nu este apreciat indeajuns de catre cei care au preluat ulte-
rior modelul cooperativei.

5. Ati recomanda si altora modelul propus de dum-
neavoastra?

W.S. Consider ca acest model este chiar ideal deoarece consumatorul
realmente este interesat sa vada de unde provin produsele pe care
doreste si le cumpere. In acest sens, am observat ci tendinta actuali in
America este urmatoarea: ,each food has to have a story”, deci fiecare
mancare trebuie sa aiba o poveste proprie. Astfel ca supermarket-urile
afiseaza imagini ca si cand produsul ar fi ,taranesc”, dar cumparatorul
doreste chiar sa vada locul unde e preparat si sa cunoasca producatorul
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acestuia (,know your farmer”). in aceasti ordine de idei, mereu reco-
mand locuitorilor din oras: ,Mergeti si cautati un taran in proximitatea
casei voastre de la care sa cumparati produse!” Consumatorul apreciaza
mult si este dispus sa plateasca un pret bun daca gospodaria ta este
deschisa si daca imparti cu el din produsele tale. Problema este ca
taranul nu stie sa-si aprecieze produsele proprii la adevarata valoare si
cere un pret mult prea mic. De obicei, acest lucru se intampla deoarece
ia In calcul strict materia prima pe care a investit-o fara sa adauge in
pretul produsului si munca pe care a depus-o pentru a-1 obtine. Mai
mult, taranul roman este foarte ospitalier si se gandeste la traditia din
trecut si la ajutorul reciproc pe care si-1 ofereau oamenii. Acum insa
ajutorul acesta lipseste si se compenseaza prin bani.

6. Prin ce mijloace credeti ca ar trebui promovate co-
operativele astfel incat sa fie cunoscute de catre toti ro-
manii?

W.S. Ar trebuie promovate prin mass-media, Insd, pana in prezent,
aceasta a prezentat foarte simplist situatia.

7. Credeti ca ar fi utila o revista care sa cuprinda infor-
matii despre toate aceste cooperative?

W.S. Da, este o modalitate de a face vizibila activitatea cooperativelor
indiferent de activitatea acestora. De exemplu, daca manualul prezentat
la aceasta conferinta va fi distribuit in toata tara, oamenii vor citi la
pagina 18 despre BIOCOOP si poate vor deveni interesati si ei sa cum-
pere produsele noastre taranesti.
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8. Ce sugestii/propuneri aveti pentru noul nostru
proiect intitulat ,Modelul Economie Sociale in Romania”?

W.S. Sa incepeti sa-i priviti pe cei din grupurile voastre tintd nu ca pe
niste obiecte, dar ca pe niste potentiali Intreprinzatori, ca pe niste
oameni care se vor descurca prin fortele proprii. Exista o expresie in
limba engleza care spune: ,Do you want to be a chicken or a chicken
farmer?” Voi trebuie sa fiti ,,chicken farmer” adica sa-i indrumati sa fsi
faca treaba si sa le valorificati resursele.
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Wilhelm Schuster oferind explicatii despre activitatea BIOCOOP
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Produse BIOCOOP_dulceatd de trandafiri produsd in gospaddriile tdrdnesti

Produse BIOCOOP_cascaval
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